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OBJETIVOS

Este curso propone que los cursantes tengan una visiéh global y critica de la
actividad turistica en fodas sus modalidades, y que construyan los marcos
conceptuales y metodoldgicos del desarrolic del turismo y de las actividades
emergentes de ese campo.

Propiciar el andiisis reflexivo de la realidad del medio rural argentino a partir de
su dimensién humana. |

' Que el profesional responda a las demandas de las comunidades locales y
regionales.

En las dltimas décadas, la demanda turistica ha experimentade notables cambios
en cuanto a sus motivaciones y expectativas o la hora de elegir su destino
vacacional.

Estamos ante un furista profesional, con cierta experiencia de viaje, que busca
experiencias mds individualizadas, un ocio mds activo, calidad tante del entorno
como en facilidades y servicios.

El elemento natural y patrimonial jugard un papel cada vez mds importante como
factor de atraccidn y decisién a ia hora de elegir un destine furistico.



METODOLOGTA

Asistencia no inferior al 75% de las clases tedrico - précticas.
Aprebacidn de trabajos prdcticos, exdmenes parciales, trabajos de investigacién,
cologuios, test de lecturas.

EVALUACTON

Se evaluard constantemente la participacidn en clase que serd considerada a partir

. de las siguientes dimensiones: capecidad de andlisis, claridad, actitud y frecuencia

en las intervenciones.
Para aprobar la asignatura la nota final deberd ser de 4 a 10 puntos.
Quien obtenga entre O a 3 puntos reprobard la asignatura, pudiendo ser rendida

de forma libre segdn el programa confeccionado a tal efecto que especificard la
modalidad del examen.



UNIDADES TEMATICAS

Unidad 1 Definicidn de turisme. Clasificacién. Turismo de Masas. Turismo social.
Turisme de aventura. Turismo rural.
Sistema Turistico. Elementos del sistema. Demanda turistica. Oferta
Turistica. Proceso de venta. Producto turistico. Planta turistica.
Atractivos turistices. Infraestructura turistica. Clasificacién.

' Unidad 2 El Espacio Turistico Natural. Caracteristicas. El turista como

Observador. E! ambiente natural. Paisajes. Clasificacion.  Tipos de
paisajes. Atractivos naturales. Clasificacién. Turismo y ordenacién del territorio,
Las transformaciones del espacio agrario. Impactos del turismo.

Unidad 3  El Turismo rural. Concepto. Clasificacién Paisaje rural. Técnicas y
procesos de intervencién para la conservacidn y gestién de los recursos.
Tdentificacién, inventario y evaluacién de los recursos.

Factores de! desarrcllo del turismo en medio rural y natural. Diferencias entre
turismo urbano y rural. '

Turismo de campo. Turismo de montafia. Accesibilidad. Transporte.

Nuevas actividades turisticas y recreativas en espacios rurales.

Unidad 4 Disefio y gestidn de la oferta turistica en los espacios rurales.
Objetivos del disefio. Caracteristicas de la oferta. Definicién de la politica
turistica para el drea.

Infraestructura de alojamientos, de restaurantes, deportiva,de ocio y actividades.
Productos turisticos de la zona. Formacidn de los recursos humanos
Gastronomia. Rehabilitacién de viviendas. Programa de hoteleria familiar.

Andlisis de los recursos del municipio y drea de influencia. Aspectos cualitativos
del empleo turistico y hotelero.



Unidad 5 Andlisis de la demanda actual y potencial. Perfil socio-econdémico
del visitante. Caracteristicas v comportamientc de la demanda. Ardlisis de
satisfaccién. Razones de eleccién del destino. Formas de desplazamiento. Cifras
medias de estancia y gasto. Valoracién del alojamiento. Principales referentes de
visita.

Unidad 6 Integracién del turismo en el territorio y la sociedad local. Las
politicas de desarrclio v los instrumentos de promocién y gestidn piblica del
turismo rural. Tipos de vacaciones de turismo rural. Circuifos y excursiones.
Visitas a explotaciones forestales y agrepecuarias. Visitas a asentamientos
humanos en zonas rurales. Eventos y festividades. Actividades deportivas en el
medio rural. Atractivos histdrice-culturales. Agroturismo.

Unidad 7 El turismo rural en Argentina. Modelos de gestidn territorial v
ambiental. Fstancias. Cobafies. Granjas. Hosterias. Ubicacidon geogréfica.
Caracteristicas medio-ambientales del espacic geogrdfico vy turistico.
Accesibilidad. Transporte. Atractivos turisticos. Gastronomia. Sistemas de calided
hotelera. Estrategias de los agentes piblicos y privados.

Perfil del visitante. Estacionalidad. Andlisis de la demanda. Relacién huésped-
anfitrién. Actividades del medio. Estudio del mercado potencial. Producto turistico
rural. Canales de comercializacion. Andlisis f.o.d.a

Unidad 8 Desarrollo rural y turismo rural en la Unidn Europea. La dimensidn
del mercado europeo de turismo rural. Cifras. Legislacién. Tipe de espacio rural
utilizado .Medelos de desarrollo de la residencia secundaria. Turismo en casa de
labranza. Oferta de alojamiento turistico en espacio rural residencias, casas de
campe, masia, alojamiento rural independiente.

Estudios de casos en Espafia, Francia y Alemanio. Plan Senda. Yacimientos de
empleo,



BIBLIOGRAFIA GENERAL

Bote Gémez, Venancio. " Turismo en espacio rural. Rehabilitacién del patrimonio
sociocultural y de la economia local * . Ed. Popular. 1992. Madrid. Espafia.

Crosby, Arthur y Moreda, A. " Desarrollo y gestidn del turismo en dreas rurales y
naturales”. CEFAT. 1998. Madrid. Espafia.

Chias, Jorge. * El Mercado son personas . El marketing de las Empresas de

servicios "
Ed. Mc Graw Hill. 1995. Espafia

Del Canto,C. " Desarrello rural, Ejempios europeos”. MRPA. 1992. Madrid. Espafia.

Fourneau, F. Y Marchena, M. " Ordenacién y desarrollo del furismo en Espafia vy
Francia " . MOPU. 1995. Madrid. Espafia.

Mazarrasa, M. * Marketing v calided total * . Ed. Gestidn 2000. 1994, Madrid.
Espaiia.

Opperman, Martin. " Turismo rural en el sur de Alemania”. En Anales de turismo.
1996,

Parenteau, Alain. * Marketing prdctico del turismo en Hoteleria”. 1995.

Red Argentina de Turismo Rural : fundamentos pcim su orgonizacidn, INTA, 1996.
Buenos Aires.

Valls, Joseph. * Las claves del mercado turistico: como compefir en el nueve
entorno” Ed. Ramén Areces. 1996,



Vazquez Casielles, Rodolfo. * Estrategias de marketing para empresas de Turisme
rural®. Publicaciones de la Universidad de Oviedo.1996. Espafia.

Vecchiet, Hugo. * Hoteleria: resort de Estancias”. En Revista Latinoamericana de
Turismo. 1993

Apuntes elaboradoes por el docente a carge de la asignatura.



