PROGRAMA COMERCIALIZACION INTERNACIONAL

Carrera: Licenciatura en Comercio Internacional

Asignatura: Comercializacidn Internacional

Cargs horaria: 4 horas semanales

Profesor: Jorge A. Scalise

Ubicacién de la asignatura: 8vo. cuatrimestye.

Requisitos: Adminjstracion de Empresas
Practicas de Comercio Exterior

Tipo de asignatura: Tedrico-practica

Objetivos: Hstudio de la estrategia de la comercializacion internacional y de la
metodologia para la seleccion y evaluacion de mercados externos para productos de
exportacion. Andlisis de los distintos canales de comercializacion.

Contenidos temiticos:

L.

)

6.

Definicion de marketing internacional. Diferencias con el marketing doméstico.
(,701’1(:6:})103 de estrategias y técnicas de marketing internacional. Importancia de la
poli{icg: internacional, las politicas econdmicas nacionales, los habitos y costumbres,
ele.en el disefio de fas politicas de conquista de mercados extermios.

La globalizacion v su repercusion en las empresas. Las nuevas estrategias
competitivas de insercion en los mercados internacionales,

La adecuacion de la empresa a fas necesidades del comercio exterior. Formas de
insercion en el comercio exterior (exportacion, mmportacion, franchising, joint
ventures. ) Alianzas empresarias.

Variables controlables e incontrolables. Mezcla de comercializacion Producto, precio,
mercado.

- Estrategia de marketing. Evaluacidn de objetivos. Posicionamiento del producto.

Perfiles de mercado e investigacion de mercados externos. Definicidn y diferencias.
Informacién requerida y forma de presentacion. Necesidad y conveniencia de su
claboracion. Objetivos de la investigacion. Identificaciéon de mercados externos.
Diferencias culturales, sociales, politicas. Adaptacion de productos.

Identificacion de las principales fuentes secundarias de informacion. Forma de uso y
aplicacion de los principales indicadores. Bases de datos internacionales con interés
comerciat. Bases de datos en linea. Identificacion de las fuentes mas idoneas y su
evaluacion.




8. Fuentes primarias de mvestigacion. Definicién y aplicacion. Interpretacion de

técnicas basicas de investigacion en los mercados internacionales.

técnicas al mercado.

9. Canales de comercializac

Adaptacion de las

10n. Eleccion de posibifidades. FExportacian directa o
indirecta. Representantes, agentes, consorcios de exportacion.

10 Mecanismos  de promocion  comercial  Ferigs ¥ exposiciones  comerciales
internacionales, Clasificacion v eleccion,

Bibliografia obligatoria:

Revista Forum de Comercio Internacional. Afios 1990-1995, publicacion de] Centro de

Comercio Internacional, UNC

TAD-GATT. Varios nimeros.

Direccién de Ia Mercadotécnica, Caps. 4y 15, Philip Kotler.

Marketing Internacional, josé

Maria Moreno.

Negocios y Comercializacian Internacional, Ledesma, Zapata Y otros,
Canales de Comercializacion Internacional, Juan Luis Colaidcovo

Proyectos de Exportacion y Estrategias de M

Estrategias para la Competitividad Internacional, Agustin A. Monteve
Listrategias de Alianzas, Carlos A. Cleri

Joint Ventures y otras form
Colaiacovo y otros,

as de Cooperacion Empresaria Intern

Bibliografiz complementaria

Investigacién de Mercados, David Aaker y George Day, caps. 9, 10, |
nvestigacion de Mercados, Ronald Weiers, caps. 4 v 12,

arketing Internacional, Colaizcovo y otros.

rde.

acional, Juan Luis

[, 13, 14y 19,

|
Fil . o |
Metodoiog% Se expondran en clase los aspectos tedricos del programa, Los alumnos
prepararan y expondran en clase temas i.ndica.do_s_______p_o:;_1_@_ catedra.. .

Evaluacién: Se tomaran dos

parciales, el primeros en la mitad del cu

ultimo dia de clase. La evaluacidon final se realizard en la fecha

autoridades de |a Universidad.

150 y ¢l segundo el
dispuesta por lag




