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1°semestre 2003

Objetivo: Capacitar al alumno para que, una vez finalizado el curso, se
encuentre en condiciones de enfrentar cualquier actividad de comercio
exterior, familiarizandose con los aspectos practico- operatlvos que las
mismas requieren.

CONTENIDOS TEMATICOS

1) Aduanas; Conceptos generales sobre el funcionamiento y legisiacion.
Cdédigo Aduanero.

2) Eleccién del tema del trabajo a desarrollar; Constitucién de los Grupos.
Descripcién y comentarios, justificacion de la eleccién del tema del trabajo a
desarrollar. Organizacion para el desarrollo del Trabajo. Generalidades
sobre creacion y lanzamiento de una empresa comercial.

3) Calidad; concepto, normalizacion, sistemas y certificaciones.

4) Producto objeto de la operacion de comercio exterior; analisis integral de
las caracteristicas del mismo. Aspectos intemos de la empresa productora.

5) Envase y embalaje ; generalidades, importancia de los mismos, funciones
que desempenan. Exigencias -segun el tipo de transporte. Transporte, flete
y carga; diferencias, distintas modalidades, caracteristicas, el transporte
como ctriterio de sistema integral. Cadena de valor. Costos.

6) Mercado; conceptos, mercados nacional, regional e internacional, actores.
Aspectos cuali y cuantitativos. Informacion necesaria. Perfil y estudio de
mercado.

7) Canales de Comercializacién; Distintos tipos, caracteristicas e
importancia de los mismos segtin el producto. Concertacion y
formalizacion de negocios de comercio exterior; elementos de
marketing internacional, desarrollo de una oferta, presupuesto, factura
proforma, orden de compra, aceptacion/confirmacién. Legislacion

P.A.0.C. 2003 _ Pig. 1de3



internacional, conceptos y requerimienios minimos para formalizacién.
incoterms 2000.

8) Costos y precios; Costos del producto. Costos de las operaciones de
importacion y exportacién. Costos financieros, su importancia. Criterios a
tener en cuenta para fijar precios de venta de exportacidén. Medidas de
asistencia y fomento a las exportaciones.

9) Financiamientoy Formas de pago; fuentes tradicionales. Instrumentos
mas comunes. Utilizacién del seguro de crédito como instrumento
financiero. Forfaiting, leasing, etc. Crédito documentario, cobranza, letras,
divisas, mercado y control de cambios. Seguros; Tipos de sequros;
analisis de riesgos, analisis de costos, coberturas, seguros de transportes,
cauciones aduaneras, de crédito, de cambio.

10) Operatoria: Valor, importancia del mismo a los efectos aduaneros. Cédigo
Aduanero. Aduanas y relacion con el Despachante de Aduana.
Secuencias de operaciones tipicas (Impo y Expo) Documentacién
necesaria para una operaciéon de Comercio Exterior.

Bibliografia Obligatoria:

*» Cédigo Aduanero

»« Como exportar e importar ; Agustin E. Digier ; 22 Edicion Valletta
Ediciones ; 2001

» INCOTERMS; Camara de Comercio Internacional ; Version afio 2000

* BROCHURE 500; Camara de Cometrcio Internacional

Bibliografia de Consuilta:

= Manual del Exportador; José M. Moreno; Ediciones Macchi

» Estrategias de Negocios Internacionales ; Maria del Carmen Garcia
Valverde ; Editorial Coyuntura SAC ; 2000

» Como exportar o importar ; Aldo Fratalocchi ; Editorial Errepar 2002

» Las PyMES exportadoras argentinas exitosas; Moori Koenig, Milesi,
Yoguel. Mifio y Davila Editores, 2001

Metodologia:

Los alumnos constituiran comisiones o grupos segun sus posibilidades. Cada
comision o grupo de alumnos, presentara una alternativa de caso posible a
desarrollar. Una vez definidos los grupos y los temas correspondientes, cada
grupo propondréa su Plan de Trabajo conjuntamente con el docente, guien actuara
como consultor y tutor de cada grupo. Previo a la finalizaciéon del curso, cada
grupo elaborara y presentara un Informe Final.
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Se propondra como alternativa especial, debidamente justificada, el desarrollo real
de operaciones de comercio exterior; importacién, exportacién o ambas; de
productos primarios o elaborados; dentro del area del Mercosur y/o extrazona,
Las actividades a desarrollar son las tipicas de una empresa de comercio exterior
del tipo consultoria ¢ trading. Fundamentalmente, deteccidn de necesidades
(Impo y expo) en el mercado local y consecuentemente, blsqueda de oferta
exporiable y deteccién de proveedores, ya sea internos o externos.

En cumplimiento del Plan de Trabajos propuesto, los alumnos deberan realizar
visitas y entrevistas a distintas instituciones, tales como camaras empresarias,
consulados, INDEC, etc. Andlisis de la informacidn obtenida. Tomar contacto con
potenciales clientes y eventuales clientes y/o proveedores en el extranjero.

Se prevé también, para todos los grupos, una presentacion y exposicion final del
Informe Final de cada grupo (Power Point o similar), ante los deméds grupos.

Evaluacion:

La evaluacidn, calificacién y aprobacidn de la materia sera en forma individual; a
través de dos exdmenes parciales, la evaluacién del desempefio individual a lo
largo del curso, y en forma grupal, evaluacion que se obtendra a través de la
ponderacion de los siguientes aspectos del trabajo grupal:

e Desarrollo del trabajo (Informe Final).

» Trabajo terminado

* Presentacion y exposicién final, ante los demas grupos.
Para aprobar la asignatura se debera obtener un calificacién promedio de 4
(cuatro).

Aspectos Complementarios:

Dentro de la cursada, estd prevista la realizacién de una visita a la Aduana, a otras
instituciones relacionadas con el comercio exterior (depédsito fiscal, terminal de
confenedores) como asi también la visita de especialistas en temas de comex,
quienes desarrollaran temas especificos.

Se prevé también una presentacién y exposicién final de cada grupo (Powser Point
o similar), ante los demés grupos.
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